Әл-Фараби атындағы ҚАЗАҚ ҰЛТТЫҚ УНИВЕРСИТЕТІ

Журналистика факультеті

ЮНЕСКО, халықаралық журналистика және қоғаммен байланыс кафедрасы

«Бұқаралық коммуникациядағы жарнама» пәні бойынша 

Бакалавриат, 3 курс, о/б, күндізгі, күзгі семестр, 3 кредит

1. Оқытушы туралы мәлімет – Иманалиев Жалғас Оспаналиевич, филол, ғ.к., аға оқытушы Оқитын пәндері: «Қоғамдық пікірді зерттеу» және «Халықаралық қатынастар және журналистика», «Әлеуметтік журналистика: білім  және мәдениет», «Халықаралық PR», «Коммерциялық қызметтегі PR» мамандандыру пәндері.

Ғылыми қызығушылық танытатын аясы: мәдениет пен өнерге арналған отандық баспасөздің тарихы және типологиясы, әдеби-көркем сынның жанрлары, әдеби-көркем сын жанрларының тілі және стилі.

2. Байланыс ақпараты   

  әл-Фараби атындағы ҚазҰУ, журналистика факультеті, «ЮНЕСКО,халықаралық журналистика және қоғаммен байланыс» кафедрасы (224-ауд.), ұялы тел.87013265055, қос. 377-33-40 ішкі  1344, mgs1801@mail.ru  

3.Курстың пререквизиттері –  Журналистиканың тарихы,  Медиа тур ұйымдастыру және басқа арнайы медиа шаралар
Курстың постреквизиттері – Жұртшылықпен байланыс

4. Пәннің аты және коды – Медиа тур ұйымдастыру және басқа арнайы медиа шаралар
Курстың мақсаты – Медиа тур ұйымдастыру және басқа арнайы медиа шаралар процесінде, сонымен қатар қоғамдық пікірге қатысты БАҚ қызметіне социологиялық зерттеулерді ұйымдастыру және жүргізу саласындағы қажетті теориялық және практикалық негізбен студенттерді қамтамасыздандыру. 

Курстың міндеттері. 

· Бұл пән қоғамдық пікірді зерттеу және жарнаманы зерделеуге мамандандыратын болашақ журналистерге қоғамдық пікірді шынайы әлеуметтік ақиқаттың қалыптасуы және оны зерттеудің басты қағидаттары туралы түсінікті жайып түсіндіруге шақырылған. 

· «Әлеуметтік факт» және «әлеуметтік ақпарат» тәрізді базалық түсініктерді түсінуіне, қоғамдық пікір туралы ақпаратты жинау, талдау және қорыту әдістерін игеруге көмектесу. Социологиялық ұйымдар қызметінің тәжірибесі және практикасы туралы түсінігі болу.

· БАҚ қызметіндегі қоғамдық пікірдің рөлі, БАҚ қызметінің қоғамдық пікірге қатысы жөнінде, қоғамдық пікірді журналистік әдістермен анықтау туралы білу.

· Мерзімдік басылымдарда қоғамдық пікірді бекіту және көрсетуге ықпал жасайтын мерзімдік басылымның жанрларымен танысу.

5. Курстың құрылымы

	Апталар
	Тақырыптың аты

Бұқаралық коммуникация теориялары
	Лекциялар
	Семинар саб.
	СӨЖ тақырыптары

	
	1 модуль.  
	
	
	

	1
	1 лекция. Бұқаралық коммуникация жарнамасының ой-пікірлердің дамуы.

1 семинар сабақ.

	2
	2
	Қазақстанда әлеуметтік ой-пікірлердің дамуы.

	2
	2 лекция. Бұқаралық коммуникация тобъективті әлеуметтік шындық ретінде. Әлеуметтік факт және әлеуметтік ақпарат. Қоғамдық пікір және жұртшылықпен байланыс.

2 семинар сабақ. 
	2
	2
	Қоғамдық пікір және жұртшылықпен байланыс.



	3
	3 лекция. Бұқаралық коммуникация өз бетінше ғылыми-қолданбалы сала ретінде.

3 семинар сабақ. 
	2
	2
	Қоғамдық пікірді зерттеудің қалыптасуы өз бетінше ғылыми-қолданбалы сала ретінде. 

	4
	4 лекция. Зерттеулердің стратегиясы және оны ұйымдастыру. Ақпаратты жинау әдістері.

4 сеинар сабақ.
	2
	2
	Ақпаратты жинау әдістері.



	5
	5 лекция. Бұқаралық коммуникация теориялары. Социологиялық зерттеу стратегиясын әзірлеу.

5 семинар сабақ.
	2
	2
	Социологиялық зерттеу стратегиясын әзірлеу.



	6
	 6 лекция. Бұқаралық коммуникация теориялары құрастыру.

6 семинар сабақ. 
	2
	2
	Қоғамдық пікірді зерттеудегі іріктеуді құрастыру

	7
	 7 лекция. Ақпарат жинаудағы сандық әдістер.

7 семинар сабақ. 
	2
	2
	Ақпарат жинаудағы сандық әдістер.



	
	2 модуль. 
	
	
	

	8
	8 лекция. Ақпарат жинаудағы сапалық әдістер.

8 семинар сабақ. 
	2
	2
	Ақпарат жинаудағы сапалық әдістер 

	9
	 9 лекция. Бұқаралық коммуникация және зерттеуді ұйымдастыру. 

 9 семинар сабақ. 
	2
	2
	Қоғамдық пікірді реттеу және зерттеуді ұйымдастыру

	10
	10 лекция. Бұқаралық коммуникация теориялары дайындау, ұйымдастыру және оны бақылау.

10 семинар сабақ. 
	2
	2
	Түздегі жұмыстарды дайындау, ұйымдастыру және оны бақылау.

	11
	 11 лекция. Деректерді өңдеу және талдау.

11семинар сабақ. 
	2
	2
	Деректерді өңдеу және талдау

	12
	 12 лекция. Бұқаралық коммуникация теориялары Катализатор ретінде. Көсемдердің түрлері: формальды и формальды емес.

12 семинар сабақ.
	2
	2
	Көсемдердің түрлері: формальды и формальды емес 

	13
	13 лекция. Бұқаралық коммуникация  белгілеудегі БАҚ рөлі. Жарнама және БАҚ қызметінің тиімділігі теориялары. 

 13 семинар сабақ.
	2
	2
	БАҚ қызметінің тиімділігі теориялары 


	14
	 14 лекция. Бұқаралық коммуникация қаражат тарту, жұртшылықтың хабардарлығы, мемлекеттік органдарды тарту, шешім. 

 14 семинар сабақ. 
	2
	2
	Қоғамдық пікір көсемдерін тарту, жұртшылықтың хабардарлығы, мемлекеттік органдарды тарту, шешім 

	15
	15 лекция. Бұқаралық коммуникация жарнама Қазақстанның жаңа нарықты игеру қарсаңында. ҚР Президенті Н.Ә.Назарбаевтың Қазақстан халқына Жолдауы.

15 семинар сабақ.  
	2
	2
	ҚР Президенті Н.Ә.Назарбаевтың Қазақстан халқына Жолдауы.




6. Студенттердің өздік жұмысына арналған әдебиет тізімі:  

Негізгі әдебиет:

1. Назарбаев Н. Ежегодное Послание народу Казахстана. - 2007.

2. Белановский С. Фокусированное интервью. – М., 1994.

3. Бритвихин В., Красина Ф. Симонцев С.  Использование кластерного анализа для типологизации  признаков. // Социологические исследования, № 2– М., 1994.

4. Бутенко И. Анкетный опрос как общение социолога с респондентом. – М., 1982.

5. Венецкий И. Теоретические и практические  основы выборочного метода. – М., 1975.

6. 6  Тертычный А.А. Жанры периодической печати. – М., 2002.

7.  Лукина М. Технология интервью. М. – 2003.

8. Блэк С., Паблик рилейшнз. Что это такое? М., 1990; Чумиков А.Н., Связи с общественностью, М., 2001;

Қосымша әдебиет:

1. Верховин В. Экономическое поведение как предмет социологического анализа // Социологические исследования, № 10, 1994.

2. Горшков М., и др. Как провести социологическое исследование. – М., 1988.

3. Горшков М. Общественное мнение. – М., 1988.

4. Гречихин В. Эмпирическое  и теоретическое в социологическом исследовании.  М., 1984.

5. Грушин Б. Массовое сознание. – М., 1987.

6. Гуревич Л. Социологические и маркетинговые исследования: современные методики. – Алматы, 1997.  

7. Гуров Ю. Методология и методика  социологических исследований. – Чебоксары, 1995.

8. Давыдов А. Измерение искренности респондента. – М., 1992.

9. Давыдов А. Измерение качества жизни. – М., 1994.

10.Давыдов А. Расчет квотной выборки. – М., 1993.

11.Давыдов А. Респондент как источник информации. – М., 1993.

12.Давыдюк Г. Прикладная социология. – Минск, 1979.

13. Практическая журналистика в Казахстане. – А. 2008.

7. Білімді бақылау түрлері:

Зертханалық сабақтардағы жұмыс: 15 сабақ

Жеке тапсырмалар (СӨЖ): семестрде 8 тапсырма

РК 1,2 

Шешуші емтихан: емтихандық сессия кезеңінде

Білімне баға беру өлшемі, балл пайызда:

	Зертханалық сабақтардағы

жұмыс
	    15

	Жеке тапсырмалар (СӨЖ)
	    15

	РК
	   30

	Шешуші емтихан
	  40


Білімге баға беру шәкілі:

	Әріптік жүйе бойынша бағалау
	Баллдың сандық баламасы
	Пайыздық мөлшері
	Дәстүрлі жүйе бойынша бағалау

	А
	4,0
	95-100
	Өте жақсы

	А-
	3,67
	90-94
	

	В+
	3,33
	85-89
	Жақсы

	В
	3,0
	80-84
	

	В-
	2,67
	75-79
	

	С+
	2,33
	70-74
	Қанағаттанарлық

	С
	2,0
	65-69
	

	С-
	1,67
	60-64
	

	D+
	1,33
	55-59
	

	D
	1,0
	50-54
	

	F
	0
	0-49
	Қанағаттандырғысыз

	I 

(Incomplete)
	-
	-
	«Пән аяқталмаған»

(GPA есептеу кезінде есепке алынбайды)

	P

 (Pass )
	-
	0-60

65-100
	«Сынақ өтелді»

(GPA есептеу кезінде есепке алынбайды)

	NP 

(No Рass)
	-
	0-29

0-64
	«Сынақ өтелмеді»

(GPA есептеу кезінде есепке алынбайды)

	W 

(Withdrawal)
	-
	-
	«Пәннен бас тарту»

(GPA есептеу кезінде есепке алынбайды)

	AW 

(Academic Withdrawal)
	
	
	Академиялық себептер бойынша пәннен алып тасталды

(GPA есептеу кезінде есепке алынбайды)

	AU 

(Audit)
	-
	-
	«Пән тыңдалды»

(GPA есептеу кезінде есепке алынбайды)


   Семестр бойы студенттің жұмысына баға беру кезінде төмендегілер есепке алынады:

- Сабақтарға қатысуы;

- Практикалық сабақтарда белсенді және өнімді қатысуы;

- Неізгі және қосымша әдебиетті зерделеуі;

- Үй тапсырмаларын орындауы;

- СӨЖ орындауы;

- Барлық тапсырмаларды (үш СӨЖ уақытында тапсырмаса, AW бағасы қойылады) уақытында тапсыруы.  

Академиялық мінез-құлық және этика саясаты

Шыдамды болыңыз, бөтен адамның пікірін сыйлаңыз. Қарсылығыңызды сыпайы түрде тұжырымдаңыз. Плагиат және адал емес жұмыстардың басқа түрлеріне жол берілмейді. СӨЖ, аралық бақылау және шешуші емтихан тапсыру кезінде сыбырсөз және көшіріп жазуға, шешілген есептерді басқа тұлғалардың көшіруіне, басқа студенттің орнына емтихан тапсыруына жол берілмейді. Курстың кез келген ақпаратын бұрмалап айыбы ашылған студент қорытынды «F» бағасын алады. 

Көмек: Өздік жұмыстарды (СӨЖ) орындау, оларды тапсыру және қорғау, сонымен қатар өтілген материалдар бойынша қосымша ақпарат алу үшін және оқылатын курс бойынша пайда болған басқа да барлық сұрақтар бойынша СӨЖП кезінде оқытушыдан сұраңыз.  

Кафедра отырысында қарастырылды 2014 жылғы « __ » қыркүйектегі № _ хаттама  

Кафедра меңгерушісі                                       

филол.ғыл.д.  профессор



Н.  Шыңғысова           
